UNIVERSIDAD LA SALLE
ESCUELA MEXICANA DE ARQUITECTURA, DISENO Y
COMUNICACION

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

OBJETIVO CURRICULAR

Formar profesionales de la comunicacion capaces de disefiar, aplicar y evaluar estrategias mediaticas y
no medidticas, a partir de conceptuar las ideas y producir mensajes de manera creativa, ética y
responsable, con la intencion de atender problemas y necesidades comunicacionales; teniendo como
referentes el marco tedérico-metodolégico-técnico y tecnoldgico de la disciplina, asi como el contexto
social, y ejerciendo su profesién con apego a principios humanistas, con actitud critica y emprendedora.

PERFIL GENERAL DE LOS EGRESADOS DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE

De acuerdo con la misién educativa lasallista, inspirada en el Evangelio, en todos nuestros programas
académicos se promueve una sdlida formacion integral que conlleva, ademas de los aspectos
cientificos, disciplinarios y técnicos de los campos del saber abordados, los valores humanistas de
honradez, responsabilidad, respeto a la dignidad del ser humano, vocacién de servicio, solidaridad,
cuidado y preservacion del medio ambiente. A partir de ella nuestros egresados pueden ser sensibles a
los multiples problemas y necesidades de la sociedad y el mundo global en que vivimos, y capaces de
asumir un serio compromiso ante los mismos y contribuir a su atencion.

PERFIL PARTICULAR DE LOS EGRESADOS

Al término de la Licenciatura, los egresados seran capaces de:

= Detectar necesidades y explicar problemas comunicacionales a través de la realizacion de
estudios diagnésticos, de acuerdo con los principios tedricos y metodologicos de la
disciplina.

& Conceptuar ideas y disefiar, aplicar y evaluar estrategias integrales de comunicacién
mediaticas y no mediaticas en atencion a demandas sociales diversas.

& Coordinar el desarrollo de estrategias comunicacionales en organizaciones y en medios
masivos de comunicacion, participando en los ambitos cientifico, educativo, politico, social y
cultural, asi como en radiodifusoras, televisoras, compafiias editoriales, compafiias
productoras de cine, video, audio y animacion, y en empresas desarrolladoras de
aplicaciones interactivas y multimedia.




= Disefiar y producir mensajes intencionales con caracter publicitario, propagandistico,
informativo, educativo y de entretenimiento, de manera critica, creativa, ética y
responsable.

& Utilizar los medios y las tecnologias de informacién y comunicacion para disefiar, desarrollar
e instrumentar estrategias comunicacionales.

& Generar, con actitud emprendedora, su propio espacio de ejercicio profesional.

& Consolidar una actitud de respeto y valoracion por si mismos, por los demas, por su cultura
y por la naturaleza, contraer un compromiso de servicio y ejercer su profesiébn en un marco
de valores éticos y humanista-cristianos.



UNIVERSIDAD LA SALLE
ESCUELA MEXICANA DE ARQUITECTURA, DISENO Y COMUNICACION

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

MODALIDAD: MIXTA

TIPO DE CICLO: SEMESTRAL

DURACION DEL CICLO: 16 SEMANAS

NUMERO DE SEMESTRES: 8

CREDITOS A CUBRIR: 358.24

ANTECEDENTES ACADEMICOS DE INGRESO: BACHILLERATO O EQUIVALENTE

ACUERDO DE RECONOCIMIENTO DE VALIDEZ OFICIAL DE ESTUDIOS: Decreto
Presidencial con fecha 29 de mayo de 1987

LINEA DE TEORIA
TEORIA DE LA COMUNICACION |
TEORIA DE LA COMUNICACION 11
TEORIA DE LA COMUNICACION IlI
TEORIA DE LA COMUNICACION IV
TEORIA DE LA COMUNICACION V
TEORIAS DE LA SIGNIFICACION
COMUNICACION Y PSICOLOGIA
COMUNICACION Y FILOSOFIA
HISTORIA DE LAS IDEAS
COMUNICACION Y ANTROPOLOGIA
MANIFESTACIONES CULTURALES |
MANIFESTACIONES CULTURALES Il
COMUNICACION Y SOCIOLOGIA
COMUNICACION, ETICA Y SOCIEDAD
COMUNICACION, LEGISLACION Y POLITICA
PROBLEMAS CONTEMPORANEOS GLOBALES
ESTETICA Y ESTILOS LITERARIOS
PROBLEMAS CONTEMPORANEOS DE MEXICO

SEMINARIO DE TEMAS CONTEMPORANEOS DE
COMUNICACION

LINEA DE METODOLOGIA E INVESTIGACION
INVESTIGACION DOCUMENTAL
METODOS CUANTITATIVOS
METODOS CUALITATIVOS
METODOLOGIA DE LA COMUNICACION




LINEA DE EXPRESION Y LENGUAJE

EXPRESION ESCRITA

PENSAMIENTO CRITICO Y CREATIVO

NARRATIVA LITERARIA

EXPRESION VERBAL Y NO VERBAL

GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS

GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION

ARGUMENTACION Y RETORICA

COMUNICACION ENSAYISTICA

LINEA DE PRACTICAS COMUNICACIONALES

INTRODUCCION A LAS PRACTICAS COMUNICACIONALES

FOTOGRAFIA PARA LA COMUNICACION

TALLER DE PRODUCCION RADIOFONICA

TALLER DE PRODUCCION DE VIDEO

TALLER DE PRODUCCION TELEVISIVA

TALLER DE DESARROLLO DE APLICACIONES INTERACTIVAS
Y WEB

TALLER DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL

TALLER DE COMUNICACION DE MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD

TALLER DE PRODUCCION EDITORIAL

TALLER DE COMUNICACION EDUCATIVA Y CULTURAL

TALLER DE COMUNICACION POLITICA Y SOCIAL

TALLER DE PROYECTO DE INTEGRACION

LINEA DE TECNOLOGIA

MANIPULACION DIGITAL DE IMAGEN

MANIPULACION DIGITAL DE AUDIO

TECNOLOGIA PARA LA TRANSMISION DE INFORMACION

ANIMACION DIGITAL

CORTOMETRAJE DIGITAL

LINEA DE EMPRENDEDORES

DESARROLLO DE EMPRENDEDORES

PLANEACION ESTRATEGICA

TALLER DE GESTION DE NEGOCIOS

TALLER DE PLANEACION ESTRATEGICA Y PLAN DE
NEGOCIOS




LINEA DE HUMANIDADES

LA DIMENSION HUMANA

PSICOLOGIA DE LA PERSONALIDAD Y AUTOCONOCIMIENTO

SOCIEDAD Y COMUNIDAD

VALORES Y VIDA

ETICA PROFESIONAL

CRISTO EN LA ACTUALIDAD

COMUNIDAD Y COMPROMISO CRISTIANO

OPTATIVA

ASIGNATURAS OPTATIVAS DE HUMANIDADES,
ENTRE LAS QUE SE ELIGE UNA

HUMANISMO, CIENCIA Y TECNOLOGIA

HUMANISMO, VALORES Y EMPRESA

HUMANISMO, LENGUAJE Y CREACION

HUMANISMO Y EDUCACION

BIOETICA Y SALUD

BIOETICA JURIDICA

CORRIENTES FILOSOFICAS HUMANISTAS

INVESTIGACION SOCIAL Y COMUNIDAD

TEOLOGIA Y ANALISIS BiBLICO

EXTRACURRICULAR

Para obtener un "DIPLOMADO EN HUMANIDADES", se podra cursar la asignatura
VALORES Y CULTURA MEXICANA, misma que tendra una duracion de 40 hrs.

y se impartira en forma intersemestral.




